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Modulo 2 – Modello Personal Branding 


CASO STUDIO

Istruzioni: Utilizzate i casi di studio riportati di seguito o quelli forniti dal vostro formatore per valutare utilizzando le domande proposte (vedi dopo i casi di studio).


Case study 1.
Dr. Poh Tan si descrive online (dichiarazione di missione/scopo) come un'imprenditrice, una biologa delle cellule staminali, un'educatrice e una madre. È immigrata dalla Malesia in Canada da adolescente.

La dott.ssa Tan è anche vicepresidente e direttrice dello sviluppo dei partenariati strategici e della raccolta fondi per la SCWIST (Society for Canadian Women in Science and Technology). Il suo profilo può essere consultato alla pagina "meet the team": https://scwist.ca/about/meet-the-team/

Nel trafiletto del suo profilo, l'autrice coglie l'occasione per includere i link ai social media, ai siti web professionali e alle sue conferenze TED. I link sono i seguenti:  
· Personal website  https://www.stemedgeacademy.com/
· Company Website  https://www.stemedgeacademy.com/
· LinkedIn  https://www.linkedin.com/in/pohtanphd/
· TEDx Unisinos, Brazil  https://bit.ly/2R1XbDc
· TEDx Stanley Park  https://bit.ly/3xSoQXL
· UBC Alumni Profile  https://bit.ly/3vNhMKa
· Science World Volunteer Profile https://bit.ly/3vH8Ups
· SFU Research  https://bit.ly/3xVs5O7
· Burnaby Now  https://bit.ly/33qPrgK

Caso studio 2.
Il TED Talk 2012 TED Talk, “Your Body Language May Shape Who You Are,” di Dr. Amy Cuddy può servire come materiale per aiutare le persone a creare il proprio marchio personale. Anche la sua presenza online può essere un forte esempio di personal branding.

Descrizione (dichiarazione di missione/scopo) che utilizza per se stessa sul suo Instagram:

Amy Cuddy, PhD she/her
Social psychologist•NYT-bestselling author•TED talker•Live-music lover•Deadhead•Roller-skating waitress (past)•Skier•Harvard Biz Schl Exec Ed Teacher

Social media and personal website:
· https://twitter.com/amyjccuddy
· https://www.youtube.com/channel/UCcN-XD3TbODV18Ghb_G3DUg
· https://www.linkedin.com/in/amy-cuddy-3654034
· https://www.amycuddy.com/
· https://www.instagram.com/amycuddy/?hl=en 

Una cosa da notare nel social media branding di queste donne STEAM molto affermate è che includono hobby ed elementi della loro vita familiare e personale. Con l'ubiquità dei social media, le vite professionali e personali delle persone sono spesso meno separate e più in mostra. Poiché un account personale sui social media sarà probabilmente visto da potenziali e attuali datori di lavoro, è importante pensare a come la propria vita personale si combina con le proprie competenze e ambizioni professionali per creare un'identità di marca olistica e coerente. È necessario incorporare con criterio gli hobby, gli interessi e la vita familiare che arricchiscono il marchio personale.  L'obiettivo è presentare un'immagine unica, interessante e completa.

Domande stimolo per analizzare i casi di studio.
· Dalla presenza in Internet (o in altri siti) di questa persona, che cosa si può dire di lei?
· Quali competenze possiede?	
· Quali sono i suoi valori e le sue passioni?
· Quali sono le sue caratteristiche principali?	
· Chi è il suo target principale?	
· Questa persona si presenta in modo coerente? Come?	
· Il personal branding di questa persona racconta una storia?	
· Il suo messaggio è chiaro? 	
· Sapete come vuole essere vista o percepita?	
· C'è qualcosa di confuso o poco chiaro?	
· Ci sono abbastanza contenuti? Sono troppi? Troppo poco?	
· C'è qualcosa che vi dà un'impressione negativa di questa persona?	
· Vorreste lavorare con questa persona? Perché o perché no?	
· Potreste assumere questa persona?	
· Quali sono i principali punti di forza del profilo di questa persona o di altre presenze online (o su carta)?	
· Cosa potrebbe fare per migliorarsi o migliorare?	



MODELLO DI PERSONAL BRANDING 

Istruzioni: Utilizzate il modello per trasformare le vostre qualità uniche in un piano per il marchio personale.



	MY PERSONAL BRAND

	I miei valori fondamentale
	






	Le mie competenze trasversali
	






	My Hard Skills
	






	I miei risultati e successi
	






	Il mio scopo
	






	Gli elementi del mio marchio
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